
Workshop MERKBESCHERMING

Karin Keijzer

10 februari 2009



Plan van aanpak:

ÅWat is een merk?

ÅWat zijn de wettelijke criteria?

ÅHier is een merk. Hoe wordt het beschermd?

ÅHoe wordt bescherming op een merk verkregen?

ÅDe zorgplicht van de merkhouder.

ÅWanneer is er sprake van inbreuk?

ÅDe stoel van de rechter.

ÅWat is het nut van een merkregistratie?



Wat is een merk?

ÅTwee potten yoghurt;

ÅDe een wordt aangeboden door DANONE, de 
ander door NESTLE;

ÅWie kan vertellen welke yoghurt van NESTLE 
afkomstig is? 



Wat is een merk?

ÅWat zijn de verschillen?



Wat doet een merk?

ÅMerken geven een eigen identiteit aan een 
product in de markt.
ÅMerken geven de mogelijkheid om het ene 

product van het andere vergelijkbare product te 
onderscheiden. 
ÅMerken geven ondernemingen een middel om 

over de voordelen van hun product te 
communiceren.
ÅMerken dragen de goodwillen zijn daarom van 

aanzienlijke economische waarde.



Een merk is:

Wettelijk kader:

Een merk is een teken dat dient ter onderscheiding van 
een product of dienst afkomstig van een onderneming. 

een herkomstteken.



Wat kan als merk worden 
beschermd? 

wettelijke definitie: 

ïalle tekens,

ïvatbaar voor grafische vormgeving,

ïdie producten of diensten van een onderneming 
kunnen onderscheiden.



Type merken

Åwoordmerk, benaming:

HERO, DOUWE EGBERTS, NIKE

Åwoordmerk in speciale schrijfwijze:

Logo van 

Coca-Cola

et 

eredberoem

de

http://nl.wikipedia.org/wiki/Bestand:Coca-Cola_logo.svg
http://nl.wikipedia.org/wiki/Bestand:Coca-Cola_logo.svg


Type merken

Åletter of getal:

M, 538, 4711  

Åafkorting:

KLM, AH, BP

Åbeeldmerk (logo):



Type merken

Åopmaak van de verpakking:



Type merken

Åvormmerk van de verpakking (3-dimensionaal):



Type merken

Åkleur merk:



Type merken

Åklankmerk

Ågeurmerk

Åvorm van 3D producten



Hoe zou u dit merk beschermen?

http://www.toysrus.com/shop/index.jsp?categoryId=2255957
http://www.toysrusinc.com/our/tru/prom/store_index.cfm


En dit merk?



Wettelijke vereisten voor een merk:
ÅVatbaar voor grafische vormgeving.

ÅOnderscheidend vermogen in relatie tot de 
producten/diensten.

- niet generiek, gebruikelijk of basaal

-ǎƛƳǇŜƭ ōŜŜƭŘŜƭŜƳŜƴǘΣ ŜƴƪŜƭŜ ƪƭŜǳǊ ƛǎ άƴƛŜǘέ ǾƻƭŘƻŜƴŘŜ

ÅNiet te beschrijvend/verwijzend voor product of 
diensten of de kenmerken daarvan.

ÅGeen misleidende merken.



Sterke en zwakke merken

ÅKODAK, IKEA,CHANEL, NIKE, PHILIPS

ÅJUICY FRUIT, KINDER

Gevolg: mate van onderscheidend vermogen 
is bepalend voor de beschermingsomvang en 
dus de mate van de vereiste afstand voor uw 
concurrenten.



Voldoet dit als merk?

DERMINTIM

MY SPOON

1-1-2



En deze merken?

ADVOCASSO

SCHRAPSELS

SUN

BISON



Hoe wordt een merk beschermd?

ÅStart met onderzoek naar de beschikbaarheid; 
άƎƻƻƎŜƭŜƴέ ƛǎ ŜƴƪŜƭ ǾŜǊƪŜƴƴŜƴŘΣ ƴƛŜǘ ōŜǇŀƭŜƴŘΦ

ÅDeponering in officieel merkenregister is vereist; 
enkel gebruik is niet voldoende.

Å1e  deposant te goeder trouw.

ÅTerritorialiteitsbeginsel.



Bescherming in en buiten de Benelux

ÅNationaal merkdepot: per land

ÅInternationaal merkdepot, bundel nationale 
aanvragen met 84 aangesloten landen

ÅEU merkdepot, één aanvrage alle 27 EU-
lidstaten tegelijk; alles of niets principe



Zorgplicht van de merkhouder:

ÅGebruik TM of ®.

ÅPlaats het merk in tekst in hoofdletters.

ÅGebruik het  als merk, niet als ww of znw (googelen).

ÅZorg voor een soortnaam(walkman, vaseline).

ÅRegistreerhet zoals gebruikten vice versa.

ÅTreedt op:inbreuk, verwatering (parodie).

ÅBeheerde portefeuille: gedateerd archief, jaarlijkse 
check (merken, producten/diensten, landen).



De crisis viert hoogtij....



......laat het niet gebeuren!



Inbreuk?

ÅCriteria voor merk inbreuk:
- overeenstemmende tekens;
- soortgelijke producten of diensten;
- mits gevaar voor direct of indirecte verwarring;
- bekende merken: ook tegen niet-soortgelijk, mits bep. voorwaarden ;
- tegen ander gebruik, mits bep. voorwaarden.

ÅOvereenstemming:
- visueel;
- klankmatig;
- begripsmatig;
- totaalindruk, overeenstemming op 1 gebied kan voldoende
zijn.



Overeenstemming ?


